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投资要点
＃summary＃
 公司发布 2022 年年度报告。2022 年公司实现营收 201.76亿元，同比增

长 28.54%；归母净利润 7.85 亿元，同比增长 17.29%；扣非归母净利润

7.36亿元，同比增长 28.52%；经营性净现金流23.14亿元，同比增长 0.70%。

2022Q4 公司实现营收 63.99 亿元，同比增长 44.93%，归母净利润 1.75
亿元，同比增长 28.35%，扣非归母净利润 1.68亿元，同比增长 76.94%。

 公司发布 2023 年一季报。2023Q1 公司实现营收 54.41 亿元，同比增长

31.39%；归母净利润 2.91亿元，同比增长 20.49%；扣非归母净利润 2.81
亿元，同比增长 30.20%；经营性净现金流 8.49亿元，同比增长 225.53%。

 “四驾马车”深耕下沉市场，市场拓展提速。2022年公司新增门店 2764
家，其中直营新增门店 1695家、加盟新增门店 1069家，刷新历史新高。

2022年新增门店中下沉市场门店占比 86%，下沉市场门店数占公司总门

店数为 74%。公司加盟业务提速发展，2022年公司新增加盟门店数量同

比提升 37.76%，加盟业务年配送收入同比增长 40%，覆盖药品零售市场

份额同比增长 44%。2023年公司计划新开门店约 3000家，其中直营门店

及并购门店约 1500家，加盟门店约 1500家。

 盈利预测：一方面，公司通过“四驾马车”模式持续深耕“9+7”拓展战略，

重点聚焦下沉市场，提升门店覆盖、快速抢占市场；另一方面，公司通

过高效组织变革与数字化转型双轮驱动，显著提升营运精细化水平进而

提升门店产出。我们调整盈利预测，预计公司 2023-2025年 EPS 分别为

1.64、1.97、2.37元，2023年 4月 28日股价对应的 PE分别为 21.3X、17.7X、
14.7X，维持“增持”评级。

 风险提示：扩张整合不及预期风险；市场竞争加剧风险；处方外流不及预期

风险，医保政策变化超预期风险

主要财务指标

＄zycwzb|主要财务指标＄会计年度 2022 2023E 2024E 2025E
营业收入(百万元) 20176 24186 28872 34277
同比增长 28.5% 19.9% 19.4% 18.7%
归母净利润(百万元) 785 959 1154 1386
同比增长 17.3% 22.2% 20.4% 20.1%
毛利率 31.9% 32.2% 32.2% 32.0%
ROE 12.0% 13.3% 14.3% 15.2%
每股收益(元) 1.34 1.64 1.97 2.37
市盈率 26.0 21.3 17.7 14.7

来源：WIND，兴业证券经济与金融研究院整理
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报告正文

事件

 老百姓发布 2022年年度报告。2022年公司实现营收 201.76亿元，同比增长

28.54%；实现归母净利润 7.85 亿元，同比增长 17.29%；实现扣非归母净利

润 7.36亿元，同比增长 28.52%；实现经营性净现金流 23.14亿元，同比增长

0.70%。2022Q4公司实现营收 63.99亿元，同比增长 44.93%，实现归母净利

润 1.75亿元，同比增长 28.35%，实现扣非归母净利润 1.68亿元，同比增长

76.94%。

 老百姓发布 2023 年一季报。2023Q1 公司实现营收 54.41 亿元，同比增长

31.39%；实现归母净利润 2.91 亿元，同比增长 20.49%；实现扣非归母净利

润 2.81亿元，同比增长 30.20%；实现经营性净现金流 8.49亿元，同比增长

225.53%。

点评

 收入增长稳健，盈利能力持续提升。2022年公司营收实现稳健增长。1）分

行业来看，公司医药零售营收 175.97亿元，占比 87.22%，同比增长 27.60%，

剔除 DTP药房业务后，零售毛利率 36.04%；加盟、联盟及分销营收 24.50亿
元，占比 12.14%，同比增长 37.23%，其他营收 1.28亿元，占比 0.63%。2）
分产品来看，中西成药营收 156.56亿元，占比 77.60%，同比增长 25.85%；

非药品营收 31.15亿元，占比 15.44%，同比增长 47.98%；中药营收 14.05亿
元，占比 6.96%，同比增长 22.06%。3）分区域来看，华中区域营收 84.34亿
元，同比增长 39.32%；华东区域营收 51.46亿元，同比增长 21.26%；西北区

域营收 32.97亿元，同比增长 29.65%；华北地区营收 21.57亿元，同比增长

14.45%；华南地区营收 11.42亿元，同比增长 17.56%。

 公司 2023Q1控费成果显著，期间费用率稳步下降。2022年公司毛利率 31.88%，

同比下降 0.25pp；净利率 4.84%，同比下降 0.17pp；销售费用率 19.32%，同

比下降 1.49pp；管理费用率 5.50%，同比增长 0.89pp；财务费用率 1.15%，

同比下降0.03pp。2023Q1公司毛利率33.00%，同比下降1.32pp；净利率6.20%，

同比下降 0.33pp。销售费用率 20.18%，同比下降 0.87pp；管理费用率 4.45%，

同比下降 0.27pp；财务费用率 0.68%，同比下降 0.21pp。

 “四驾马车”深耕下沉市场，市场拓展提速。2022年公司坚持直营、星火（并

购）、加盟、联盟的“四驾马车”立体深耕模式，推动公司以内生发展和外延

扩展双轮驱动快速拓展，持续推行“9+7”拓展战略，同时重点聚焦下沉市场。
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2022年公司新增门店 2764家，其中直营新增门店 1695家、加盟新增门店 1069
家，刷新历史新高。2022年新增门店中下沉市场门店占比 86%，下沉市场门

店数占公司总门店数为 74%。截至 2023Q1 末，公司连锁布局网络（不含联

盟）覆盖全国 20个省级市场、140+个地级以上城市，总门店数达 11231家，

其中自营门店 7903家，加盟门店 3328家。公司加盟业务发展提速，2022年
公司新增加盟门店数量较上年新增数量提升 37.76%，加盟业务实现年配送收

入 18亿元，同比增长 40%，覆盖药品零售市场份额超过 28亿元，同比增长

44%。2022年公司联盟业务合作企业达到 150家，涉及门店 5000多家（未计

入公司总门店数），实现销售额同比增长 67%。

 数字化全面赋能，精益运营提效。公司持续在集团、业务线、省区、门店层

面进行组织架构扁平化和管理模式集权化改革，通过精简管理层级，推动实

现管理精细化、营运标准化、服务专业化的目标。同时公司围绕数字化基建

和业务数字化两个板块持续深化数字化转型，采购数字化降本增效，营销数

字化持续提效。截至 2022年末，公司经营商品品规2.5万余种，同比下降 7.3%；

2022年度统采销售占比 66%，较去年上升 2.9pp。2022年公司会员销售占比

同比提升 4.19pp。截至 2022年末，公司会员总数达 7122万，其中活跃会员

数 2155万，年新增会员数 870万。

 高标准建设专业药房，慢病服务体系不断升级。公司高标准建设专业药房，

积极承接处方外流。截至 2022年末，公司共计 1053家门店获得“门诊慢特

病”定点资格（同比增加 601家），共覆盖湖南、广西、湖北等 11个省份，

具有双通道资格的门店达 227家（同比增加 78家），拥有 DTP药房 162家（同

比增加 17家）。公司直营门店中医保门店数达到了 6991家，占比 91.4%。同

时，公司通过“线上+线下”相结合方式加强培养员工药事服务能力，慢病与

健康管理中心为顾客提供全链路、全生命周期病程管理服务。2022年公司共

服务 687.8万慢病建档会员。截至 2022年末，公司慢病管理累计建档 860万
+人、累计服务自测 3900万+人次、累计回访 2000万+人次，举行线上线下

患教 2万+场次。

 新零售业务持续发力，自有品牌销售提升。2022年公司新零售生态全域发力，

其中公域业务保持高速增长，O2O全年订单量进入全国前三，增速领先同行；

私域平台“老百姓大药房”小程序提供 24小时在线服务，不断迭代袋小满和

一键搜购的功能，吸引更多新用户并提升顾客粘性。2022年公司线上渠道销

售额达 17亿（含并购），同比增长 140%。其中，私域收入超过 9000万元，

订单达 60 万单，实现突破式发展。截至 2023Q1 末，公司 O2O 外卖服务门

店达 8073家，24 小时门店达 500家。公司自有品牌围绕“健康管理、健康

养身、健康运动”等场景打造，囊括中西成药、养生中药、健康食品和个人

护理用品等多个品类，已经成功开发了 600多种产品。2022年公司自有品牌
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销售额达到 26.7亿元，同比增长 34.8%，毛利额同比增长 38.9%，自有品牌

在集团内的销售占比超过 18.7%，较去年同期增加 1.7pp。

 怀仁药房整合高效，达到对赌既定目标。2022年，公司以自有资金 17.25亿
元控股收购怀仁药房 75.8445%股权，目前持股比例达 80%。截至 2022年末，

公司位于湖南的门店已超过 3500家，成为了湖南省域门店数和销售额最多的

连锁药店企业。根据业绩对赌，怀仁药房 2022-2024年扣非归母净利润不低

于 1.10亿元、1.31亿元和 1.52亿元，2021-2024年的业绩年均复合增长率约

为 20.17%。2022 年怀仁药房整合稳步推进，达成既定目标。怀仁药房 2022
年度经审计扣非净利润为 1.25亿元，高于承诺数 1.10亿元；全年毛利率增加

3.1pp;会员消费占比超 85%，90天会员复购率 75.61%，同比增长 2.85pp；老

店门招更新稳步推进。

 限制性股票激励计划彰显公司高速发展信心。2022年公司推出《2022年限制

性股票激励计划》并完成首次授予，全面覆盖公司中高层员工 305人，是目

前连锁药房行业惠及人数最多的一次股权激励，进一步完善了公司短中长期

激励体系。本次激励的公司层面业绩考核要求为：以 2021年归母净利润为基

数，2022-2024年，归母净利润增长率分别不低于 15%、40%与 65%，展现出

管理团队对公司高速发展的坚定信心。

 盈利预测：一方面，公司通过“四驾马车”模式持续深耕“9+7”拓展战略，

重点聚焦下沉市场，提升门店覆盖、快速抢占市场；另一方面，公司通过高

效组织变革与数字化转型双轮驱动，显著提升营运精细化水平进而提升门店

产出。我们调整盈利预测，预计公司 2023-2025 年 EPS 分别为 1.64、1.97、
2.37元，2023年 4月 28日股价对应的 PE分别为 21.3X、17.7X、14.7X，维

持“增持”评级。

 风险提示：扩张整合不及预期风险；市场竞争加剧风险；处方外流不及预期

风险，医保政策变化超预期风险
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表 1、老百姓分季度业绩对比（单位：百万元、元、%）

主要数据 22-1Q 22-2Q 22-3Q 22-4Q 23-1Q QOQ 2021-12 2022-12 YOY
营业收入 4141 4850 4785 6399 5441 31.4% 15696 20176 28.5%
营业成本 2720 3331 3209 4485 3645 34.0% 10653 13744 29.0%
毛利 1421 1520 1576 1914 1795 26.3% 5043 6431 27.5%
销售费用 871 965 1059 1002 1098 26.0% 3267 3898 19.3%
管理费用 196 196 251 465 242 23.8% 723 1107 53.2%
财务费用 37 46 49 100 37 0.01 185 232 25.4%
研发费用 0 0 0 2 0 - 0 2 -
资产减值 -2 -1 3 -6 -1 - -7 -7 -
公允价值 0 0 0 6 0 - 10 6 -44.9%
投资收益 3 3 2 12 1 -68.3% 23 21 -8.6%
营业利润 322 321 219 345 416 29.5% 956 1207 26.2%
利润总额 321 321 216 350 416 29.6% 962 1208 25.5%
归母净利润 242 215 153 175 291 20.5% 669 785 17.3%
EPS 0.413 0.367 0.262 0.300 0.498 20.5% 1.144 1.342 17.3%

销售费用率 21.0% 19.9% 22.1% 15.7% 20.2% -0.9% 20.8% 19.3% -1.5%
管理费用率 4.7% 4.0% 5.3% 7.3% 4.4% -0.3% 4.6% 5.5% 0.9%
财务费用率 0.9% 1.0% 1.0% 1.6% 0.7% -0.2% 1.2% 1.2% 0.0%
研发费用率 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
所得税率 15.8% 19.3% 14.8% 24.8% 19.0% 3.2% 18.2% 19.2% 0.9%

毛利率 34.3% 31.3% 32.9% 29.9% 33.0% -1.3% 32.1% 31.9% -0.3%
净利率 5.8% 4.4% 3.2% 2.7% 5.4% -0.5% 4.3% 3.9% -0.4%
资料来源：天软投资系统，兴业证券经济与金融研究院整理
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附表

＄gscwbb|公司财务报表＄资产负债表 单位:百万元 利润表 单位:百万元

会计年度 2022 2023E 2024E 2025E 会计年度 2022 2023E 2024E 2025E

流动资产 9463 12656 15610 18747 营业收入 20176 24186 28872 34277
货币资金 2411 4718 5951 7321 营业成本 13744 16406 19577 23318

交易性金融资产 3 3 3 3 税金及附加 55 66 79 93

应收票据及应收账款 2182 2452 2989 3531 销售费用 3898 4873 5801 6805

预付款项 656 596 785 906 管理费用 1107 1183 1422 1706

存货 3949 4446 5365 6418 研发费用 2 2 3 3

其他 263 442 517 569 财务费用 232 306 332 342

非流动资产 11934 12107 12744 14051 其他收益 56 81 77 75

长期股权投资 65 65 65 65 投资收益 21 22 22 22

固定资产 1099 1443 1795 2168 公允价值变动收益 6 7 7 7

在建工程 160 80 40 20 信用减值损失 -7 -10 -9 -9

无形资产 600 675 760 841 资产减值损失 -7 -6 -6 -6

商誉 5493 5767 6056 6964 资产处置收益 1 2 2 2

长期待摊费用 688 602 508 413 营业利润 1207 1446 1752 2100

其他 3829 3475 3520 3581 营业外收入 16 17 17 17

资产总计 21397 24763 28354 32798 营业外支出 16 15 15 15

流动负债 10846 12648 14581 17081 利润总额 1208 1448 1754 2102
短期借款 766 1191 979 1085 所得税 231 277 336 403

应付票据及应付账款 6948 8052 9705 11521 净利润 976 1171 1418 1699

其他 3132 3405 3898 4475 少数股东损益 191 212 264 313

非流动负债 3453 4123 4650 5226 归属母公司净利润 785 959 1154 1386

长期借款 1578 1878 2078 2278 EPS(元) 1.34 1.64 1.97 2.37

其他 1875 2245 2572 2948
负债合计 14300 16771 19231 22307 主要财务比率
股本 585 585 585 585 会计年度 2022 2023E 2024E 2025E

资本公积 2637 2637 2637 2637 成长性

未分配利润 3096 3740 4587 5611 营业收入增长率 28.5% 19.9% 19.4% 18.7%

少数股东权益 568 780 1043 1357 营业利润增长率 26.2% 19.9% 21.1% 19.9%

股东权益合计 7098 7992 9122 10491 归母净利润增长率 17.3% 22.2% 20.4% 20.1%

负债及权益合计 21397 24763 28354 32798 盈利能力

毛利率 31.9% 32.2% 32.2% 32.0%
现金流量表 单位:百万元 归母净利率 3.9% 4.0% 4.0% 4.0%
会计年度 2022 2023E 2024E 2025E ROE 12.0% 13.3% 14.3% 15.2%
归母净利润 785 959 1154 1386 偿债能力

折旧和摊销 283 287 342 400 资产负债率 66.8% 67.7% 67.8% 68.0%

资产减值准备 7 13 -2 4 流动比率 0.87 1.00 1.07 1.10

资产处置损失 -1 -2 -2 -2 速动比率 0.51 0.65 0.70 0.72

公允价值变动损失 -6 -7 -7 -7 营运能力

财务费用 231 306 332 342 资产周转率 105.2% 104.8% 108.7% 112.1%

投资损失 -21 -22 -22 -22 应收帐款周转率 1163.6
%

1086.4
%

1098.7
%

1091.1
%

少数股东损益 191 212 264 313 存货周转率 411.4% 390.7% 398.9% 395.7%

营运资金的变动 -217 318 117 214 每股资料(元)

经营活动产生现金流量 2314 2054 2182 2623 每股收益 1.34 1.64 1.97 2.37

投资活动产生现金流量 -1457 -212 -720 -1391 每股经营现金 3.96 3.51 3.73 4.49

融资活动产生现金流量 -143 464 -228 138 每股净资产 11.16 12.33 13.81 15.62

现金净变动 717 2307 1233 1370 估值比率(倍)

现金的期初余额 680 2411 4718 5951 PE 26.0 21.3 17.7 14.7

现金的期末余额 1396 4718 5951 7321 PB 3.1 2.8 2.5 2.2
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报告。本报告清晰准确地反映了本人的研究观点。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推荐意见或观点而直接或

间接收到任何形式的补偿。

投资评级说明
投资建议的评级标准 类别 评级 说明

报告中投资建议所涉及的评级分为股
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本公司的销售人员、交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与
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本报告并非针对或意图发送予或为任何就发送、发布、可得到或使用此报告而使兴业证券股份有限公司及其关联子公司

等违反当地的法律或法规或可致使兴业证券股份有限公司受制于相关法律或法规的任何地区、国家或其他管辖区域的公民或

居民，包括但不限于美国及美国公民（1934 年美国《证券交易所》第 15a-6 条例定义为本「主要美国机构投资者」除外）。

本报告的版权归本公司所有。本公司对本报告保留一切权利。除非另有书面显示，否则本报告中的所有材料的版权均属

本公司。未经本公司事先书面授权，本报告的任何部分均不得以任何方式制作任何形式的拷贝、复印件或复制品，或再次分

发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。未经授权的转载，本公司不承担任何转载责任。

特别声明
在法律许可的情况下，兴业证券股份有限公司可能会持有本报告中提及公司所发行的证券头寸并进行交易，也可能为这

些公司提供或争取提供投资银行业务服务。因此，投资者应当考虑到兴业证券股份有限公司及/或其相关人员可能存在影响本

报告观点客观性的潜在利益冲突。投资者请勿将本报告视为投资或其他决定的唯一信赖依据。

兴业证券研究
上 海 北 京 深 圳

地址：上海浦东新区长柳路36号兴业证券大厦

15层

邮编：200135

邮箱：research@xyzq.com.cn

地址：北京市朝阳区建国门大街甲6号SK大厦32

层01-08单元

邮编：100020

邮箱：research@xyzq.com.cn

地址：深圳市福田区皇岗路5001号深业上城T2

座52楼

邮编：518035

邮箱：research@xyzq.com.cn


